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£1 proceso de globalizacion se manifies-
12 en los diversos campos del quehacer
numano, tales como la economia, las
finanzas, la politica, lo ambiental, y pri-
mordialmente, en la comunicacién. Esto
lleva a plantearse nuevas formas de
enfrentar los desafios que surgen de las
manifestaciones antes indicadas; parti-
cularmente, en el dmbito de las comuni-
caciones, el reto de hacer que la globali-
zacion funcione a favor del ser humano,
de su desarrollo, de la sociedad y el
entorno en el cual se desenvuelve, pasa
por reconocer el proceso, investigarlo,
estudiar nuevas propuestas para abordar-
lo y establecer los impactos que van
generdndose.

El campo de la comunicacion

En el Ecuador, el desarrollo de la
Comunicacion Social es ambivalente;
por una parte se ha incrementado signifi-
cativamente la cantidad de medios de
comunicacion, sin que ese mismo incre-
mento se vea reflejado en la calidad de su
produccion y desempefio de sus profe-
sionales. Mds atin, la gestion tecnologi-
ca y del talento humano vinculada a la
realidad nacional, la construccién y
apoyo al desarrollo del pais, la configu-
racion de una opinion piiblica orientada a
compartir una vision de pais que lo inser-
te en el nuevo milenio, ain deja mucho
que desear. Las alianzas estratégicas
entre sociedad, estado, medios de comu-
nicacién, centros de estudio superior son
incipientes; y cuando se han planteado,
no logran integrarse y, menos aun, alcan-
zar los resultados que se esperan de este
tipo de mecanismo.

La zona norte del pars ha tenido un desa-
rrollo considerable en los dltimos anos,
tanto en lo referente a la creacion de
medios de comunicacién social,como en
la activacion de instituciones piblicas y
privadas que requieren para el cumpli-
miento de sus objetivos y posiciona-
miento de nuevas estructuras, estrate-
gias, recursos, estilos de gestién comuni-
cacional; en definitiva, de una nueva cul-

tura de comunicacion social, que impli-
que alcanzar el mejoramiento continuo
del quehacer comunicacional vinculado
a los procesos de desarrollo humano y al
crecimiento econémico de la region.

Comunicacion social, la carrera
La PUCE-SI, viene ofertando la carrera
de Comunicacion Social a los estudian-
tes de la region norte del pais, basada en
su compromiso permanente por alcanzar
niveles de calidad en la formacién profe-
sional y la proyeccion social del mundo
académico. Sin embargo, la interrela-
cion entre la Universidad y los Medios
de Comunicacién Social es incipiente y
no coadyuva a la consolidacién de un
proyecto, que desde la comunicacién
social como nticleo, dinamice el desarro-
llo regional, e incida significativamente
en los dmbitos politico. econémico,
social, ambiental. cultural y tecnoldgico.
Entre los factores que estdn en la raiz de
este problema se pueden citar: falta de
empleo. altos niveles de competitividad
en medios de comunicacién, politicas
comunicacionales desacertadas, escasa
investigacion v desarrollo tecnoldgico
regional, dificultades de financiamiento
y sostenibilidad econdémica de los
medios, escasa importancia de las enti-
dades publicas y privadas en el disefio e
implementacion de estrategias comuni-
cacionales para su posicionamiento y
desarrollo de la imagen corporativa,
poca diversificacion de la produccion
comunicacional. Adicionalmente pue-
den considerarse también los siguientes
factores: no hay vinculacion real entre el
pénsum, con los requerimientos de infor-
macion de la sociedad, medios de comu-
nicacién social y entidades publicas y
privadas.

Los centros universitarios no cuentan
con el equipamiento y tecnologia comu-
nicacional, tanto en cantidad como en
calidad, acorde a los avances tecnolégi-
cos; falta flexibilizar y dinamizar el pén-
sum de estudios en los centros universi-
tarios de conformidad con las nuevas
tendencias comunicacionales del siglo
XXT'y la realidad nacional y regional. Se
evidencia también una falta de impulso a

la dindmica entre teorfa y practica v entre
investigacion y desarrollo.

Investigacion
Es necesario, llevar adelante una investi-
gacion que permita identificar y cuantifi-
car con mayor precision los diversos fac-
tores que inciden en la nula interrelacion
entre la Universidad y los Medios de
Comunicacion Social hacia la consolida-
c¢ién de un proyecto comunicacional que
apuntale el desarrollo social en la regién
norte del pafs. Informacién que, una vez
procesada, permitird contar con mejores
elementos de juicio para tomar decisio-
nes y delinear un nuevo disefio que
potencialice la oferta académica institu-
cional y permita construir alianzas con
los demads actores del hecho comunica-
cional, como: la sociedad, los medios de
comunicacion, las entidades piblicas y
privadas, otros centros de educacién
superior, particularmente de la regién
norte del pais.

Objetivos de la investigacion

1 - Establecer mediante un diagnéstico la
situacion actual de los medios de comu-
nicacion social, tanto publicos como pri-
vados, que permita identificar los princi-
pales requerimientos y necesidades de
formacién profesional y alternativas de
diversificacion e innovacién de produc-
tos comunicacionales en la region norte
del Ecuador.

2.- Determinar los potenciales escenarios
de futuro de la Comunicacién Social,
sobre la base de las principales tenden-
cias sociales, politicas, econémicas, cul-
turales, ambientales y tecnoldgicas en el
contexto de la globalizacion del siglo
XXI

3.~ Identificar fortalezas y debilidades de
la actual oferta académica de la Escuela
de Comunicacién Social y su dindmica
de difusién, que permita contar con un
insumo para elaborar una propuesta que
permita incrementar la demanda estu-
diantil en la carrera de Comunicacién
Social.

4.- Establecer estrategias para lograr la
innovacion y mejoramiento continuo de
la oferta académica de la Escuela de
Comunicacién Social, sobre la base de la
informacion obtenida y de criterios técni-
cos de expertos y docentes.




