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ste titulo corresponde a la in-

vestigacién exploratoria — des-

criptiva y propositiva realizada
en el sector textil de Antonio Ante,
cuyo propésito fundamental es pre-
sentar diversas estrategias para des-
arrollar competencias de las
empresas de este Cantén para efec-
tos de ser competitivas. Sus objetivos
se orientan a examinar la forma
cdmo las empresas se estan prepa-
rando para afrontar los retos que ac-
tualmente caracterizan a los distintos
tipos de negocios.

El trabajo constituye una investi-
gacion de tipo mixto (cuantita-
tivo-cualitativo) y de disefio
transversal o transeccional. El
marco conceptual expuesto en el
documento sirvié de base para el
diseno de las estrategias. Los
pasos o etapas en el proceso de in-

vestigaciéon son: concebir la idea a
investigar y justificar la misma, plan-
tear el problema de investigacion y
los objetivos, elaborar el marco con-
ceptual, definir la metodologia, re-
colectar datos y analizarlos, extraer
conclusiones y formular recomen-
daciones y disefiar una propuesta.
La investigacién tiene justificacién
practica por cuanto constituye un
instrumento cuyo propdsito funda-
mental, como se indico, es facilitar
el desarrollo de la capacidad de
adaptacion de las empresas textiles
para enfrentar los retos del nuevo
ambiente de los negocios.

De manera general, se puede concluir
que las empresas del sector textil pre-
sentan dificultades en sus procesos de
adaptacion a los nuevos retos de los
negocios, de alli que las estrategias di-
senadas, si bien es cierto no son la pa-
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nacea, no es menos cierto que su eje-
cucién puede contribuir a generar ac-
tividades que agreguen valor en las
operaciones de las empresas del sec-
tor textil. El estudio esté dividido en
seis capitulos: el primero se refiere al
problema de investigacién y com-
prende el enunciado del mismo, los
objetivos, las preguntas de investiga-
cién y la justificacion.

En el segundo capitulo se detallan
bases conceptuales referidas al tema
de investigacién y en el tercero se
presenta la metodologia de la inves-
tigacion, es decir, la ruta que siguié
la misma para su consecucion. El
cuarto capitulo se refiere a la presen-
tacion de resultados; alli se esboza
el andlisis e interpretacion de los
mismos, se contrasta las preguntas
de investigacion con los resultados
para finalmente arribar a conclusio-
nes y recomendaciones. En el quinto
capitulo se presenta la solucién via-
ble y pertinente al problema de in-
vestigaciéon; ésta se denomina
propuesta y se refiere a un conjunto
de estrategias empresariales para fa-
cilitar el camino de adaptacién de
las empresas al nuevo ambiente de
los negocios caracterizado por cam-
bios constantes.

Finalmente, el dltimo capitulo pre-
senta un analisis de los potenciales
impactos que las estrategias genera-
rian si son aplicadas, impactos socio-
cultural, econdmico y comercial,
entre otros.



