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El Cantén Antonio Ante es privilegia-
do por su contexto cultural, textil y
turistico, por cuanto era preciso crear
un proyecto encaminado a fortalecer
la gestion e imagen turistica de este
lugar. El mismo que consistié en
realizar una investigacion dirigida
principalmente a una poblacion de los
sectores mas representativos y direc-
tamente involucrados con el desarro-
llo turistico de éste cantén, como son:
el turistico, comercial-textil, gas-
tronémico y cultural.

Analisis y evaluaciones

El diagnéstico FODA como analisis
interno y externo del canton, se con-
sideré en este proyecto, y permitio
examinar las verdaderas fortalezas,
oportunidades, debilidades y ame-
nazas que posee Antonio Ante,
destacandose el aspecto textil, gas-
trondmico y cultural como for-
talezas, la descen-
tralizacion turistica y

listado de
teléfonos
Utiles emer-
gentes. En
la cara
adjunta a la
anterior se
sitta una
descripcién
de los prin-
cipales
atractivos y
recursos
turisticos
del cantén
bajo el sub-
titulo
“Turismo,
que Visitar”.

w0, (ue visitar

Un mapa de
la parte
urbana de
Atuntaqui bajo el titulo: “Ciudad Textil
Comercial’, se dibuja en otra cara de
la guia, al que complementa un lista-
do de empresas textiles y su facil ubi-
cacion en el plano por
la utilizacion de circu-

la gestién municipal
como oportunidades;
la inestabilidad politi-
ca, juridica y banca-
ria del pais, como
grandes y perma-
nentes amenazas.
Entre las debili-
dades se encontro la
escasa infraestruc-
tura turistica, la falta

La promocion y difusion del
Cantén Antonio Ante por
medio de la “Guia Turistica
Comercial, Gastronémica y
Cultural”, genero alianzas
estratégicas entre
ciones, la diversificacion de la
oferta turistica través de
proyectos, aspectos que ayu-
den a mejorar las condiciones
de vida de los habitantes.

los de varios colores
que identifican a las
empresas de acuerdo
al tipo de produccion
textil. En otro perfil de
la guia se ubica un
calendario cultural por
la importancia y mag-
nitud de aquellos
eventos  culturales
que tiene Antonio

institu-

de concienciacion y

educacion de la poblacion y una lim-
itada promocion de Canton,
Provincia y Region a nivel nacional
e internacional.

Dentro de la ingenieria del proyec-
to se propuso un modelo de guia
turistica en donde constan aspectos
importantes que técnicamente se ha
considerado el hecho de que el tur-
ista y visitante necesita conocer
Antonio Ante.

Una portada en donde se observa
los aspectos turisticos mas represen-
tativos del cantén; en una segunda
apertura de la guia se observara un
mapa del Ecuador y la ubicacion de
Antonio Ante, y en la parte inferior se
ubica una informacién general y un

Ante a lo largo de
todo el afo. En él se informa la fecha,
el motivo, los eventos que se realizan
y el lugar.

Junto al calendario fue importante
la ubicacion de un mapa ilustrado
de todo el Cantén en el que en
forma de caricatura se dibujan los
elementos turisticos mas definidos
de las parroquias.

Conclusiones

Fortalecer la integracion y compro-
misos politicos y técnicos de las insti-
tuciones involucradas directa e indi-
rectamente en la actividad turistica
del canton y la provincia, en indispen-
sable para trabajar en macro proyec-
tos que permitan un desarrollo equili-

Guia turistica de Antonio Ante.

brado de la parte humana, ambiental,
econdmica y de gobernabilidad para
el cantén y de esta manera integrarse
al mundo globalizado que en la ac-
tualidad exige el medio.

Datos importantes

* En la Expoferia Textil Atuntaqui
en el afo 2004, y que es 60.000
personas durante cinco dias.

* Los gastos de este proyecto
fueron co-financiados entre el
Ministerio de Turismo, Municipio
de Antonio, Pontificia Universidad
Catdlica del Ecuador sede Ibarra 'y
quien propone el proyecto; el
costo fue de dos mil ciento sesen-
ta doélares (2.160 USD). Gasto que
fue recuperado en el impacto
turistico que provocé esta guia
turistica.

* Como parte del proyecto, se tra-
bajé en la propuesta de difusién
de la guia, considerando las
estrategias mas importantes para
este fin: una socializacion a las
autoridades, la utilizacion del
Internet a través de una pagina
WEB, promocioén y difusién a nivel
nacional a través de los 60
Municipios descentralizados en
turismo y que se encuentran inte-
grados mediante el Sistema
Integrado de Informacién
Turistica.
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